UNIVERSITAT POLITECNICA
DE CATALUNYA

BARCELOMNATECH

Guia docent
804056 - BEDAPPI1-M - Bloc d'Especialitzacio en Direcci6 d'Art
en Projectes de Publicitat Interactiva I

Ultima modificacié: 09/11/2021
Unitat responsable: Centre de la Imatge i Tecnologia Multimedia
Unitat que imparteix: 804 - CITM - Centre de la Imatge i Tecnologia Multimédia.

Titulacio: GRAU EN MULTIMEDIA (Pla 2009). (Assignatura optativa).
Curs: 2016 Creédits ECTS: 6.0 Idiomes: Castella
PROFESSORAT

Professorat responsable: VICTOR DANIEL GARCIA MENA

Altres:

COMPETENCIES DE LA TITULACIO A LES QUALS CONTRIBUEIX L'ASSIGNATURA

Especifiques:

4. Aplicar els coneixements i capacitats necessaries per exercir com a director/a de art en projectes de publicitat interactiva.

5. Aplicar els coneixements i capacitats necessaries per determinar les possibilitats d'aplicacié del llenguatge interactiu en I'ambit
publicitari.

Transversals:

1. APRENENTATGE AUTONOM: Detectar mancances en el propi coneixement i superar-les mitjancant la reflexié critica i I'eleccié de la
millor actuacié per ampliar aquest coneixement.

2. COMUNICACIO EFICAC ORAL I ESCRITA: Comunicar-se de forma oral i escrita amb altres persones sobre els resultats de
I'aprenentatge, de I'elaboracié del pensament i de la presa de decisions; participar en debats sobre temes de la propia especialitat.

3. US SOLVENT DELS RECURSOS D'INFORMACIO: Gestionar I'adquisicid, I'estructuracid, I'analisi i la visualitzacié de dades i informacié
de I'ambit d'especialitat i valorar de forma critica els resultats d'aquesta gestio.

METODOLOGIES DOCENTS

Les sessions de classe de quatre hores es divideixen, en general, en quatre franges d'activitat:

1. Resolucié de dubtes respecte dels exercicis proposats en la sessié anterior.

2. Explicacio i defensa dels exercicis resolts.

3. Adquisicié de nous coneixements.

4. Explicacié del proper exercici i materials complementaris.

Aquestes franges d'activitat es modulen en funcié de la complexitat dels exercicis i els continguts corresponents.

OBJECTIUS D'APRENENTATGE DE L'ASSIGNATURA

. Comprendre els conceptes fonamentals del llenguatge interactiu.

. Coneixer les possibilitats técniques i creatives d'un mitja com a Internet.

. Realitzar projectes de publicitat interactiva per a Internet.

. Aconseguir una comunicacié efectiva entre anunciant i public a través de diversos projectes.

. Posar en practica aspectes relacionats amb I'analisi, conceptualitzacié i produccié d'un projecte de publicitat online.

. Donar a terme les tasques encomanades en el temps previst, treballant amb les fonts d'informacié indicades, d'acord amb les
pautes marcades pel professorat.

7. Identificar les propies necessitats d'informacid i utilitzar les col-leccions, els espais i els serveis disponibles per dissenyar i executar
cerques simples adequades a I'ambit tematic.

8. Planificar la comunicacié oral, respondre de manera adequada les quiestions formulades i redactar textos de nivell basic amb
correcci6 ortografica i gramatical.
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HORES TOTALS DE DEDICACIO DE L'ESTUDIANTAT

Tipus Hores Percentatge
Hores aprenentatge autonom 90,0 60.00
Hores grup mitja 60,0 40.00

Dedicacio total: 150 h

CONTINGUTS

Tema 1: Fonaments i Metodologia d'Direcci6 d'Art.

Descripcio:

1. Definici6 i Context

2. El rol del director d'art.

3. L'equip multidisciplinari.

4. Panorama actual de la publicitat interactiva.
5. Creativitat, formats i tecnologia.

Dedicacié: 8h
Grup mitja/Practiques: 3h
Aprenentatge autonom: 5h

Tema 2: Comunicacié i Llenguatge Audiovisual

Descripcio:
. Llenguatge publicitari.

. Retorica visual.

. Técniques visuals: estratégies de comunicacio.

. Fonaments d'estéetica audiovisual.

. Analisi del missatge publicitari.

. Llenguatge interactiu: imatge, estils d'interaccid, audio i video.
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Dedicaci6: 3h 30m
Grup mitja/Practiques: 1h 30m
Aprenentatge autonom: 2h

Tema 3: Fonaments de Disseny

Descripcio:

1. Sintaxi visual.

2. La composicio.

3. Suports grafics i audiovisuals.
4. Tipografia.

5. Tendéncies i estils grafics.

Dedicaci6: 3h 30m
Grup mitja/Practiques: 1h 30m
Aprenentatge autonom: 2h

. Teoria de la imatge. Anatomia del missatge visual. Introduccid a la semiotica.
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Tema 4: Metodologia de Projecte

Descripcio:

. Briefing del client.

. Els usuaris.

. Analisi de la competencia.
. Creativitat i pressupost.

. Fases del projecte.

. Requeriments tecnologics.

Ul WN

Dedicacié: 9h
Grup mitja/Practiques: 3h
Aprenentatge autonom: 6h

Tema 5: Creativitat

Descripcio:
1. Fonts de documentacid i inspiracio.
2. Metodologia i técniques de creativitat.

Dedicaci6: 18h
Grup mitja/Practiques: 6h
Aprenentatge autonom: 12h

Tema 6: Produccio I

Descripcio:

. Direcci6 de I'equip.

. Divisi6 de tasques.

. Concepte creatiu.

. Continguts i copywriting.

. Mood board. *Storyboard i concepte visual.

. Procediments. Us de les eines de programari.

Ul WN

Dedicaci6: 10h 30m
Grup mitja/Practiques: 4h 30m
Aprenentatge autonom: 6h

Tema 7. Presentacions a Client

Descripcio:
1. Técniques de presentacio.
2. Argumentacio i defensa del projecte.

Dedicacié: 3h 30m
Grup mitja/Practiques: 1h 30m
Aprenentatge autonom: 2h
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Presentacio i defensa del projecte

Descripcio:
Presentacio del pre-projecte i defensa publica

Dedicacio: 4h
Grup mitja/Practiques: 4h

ACTIVITATS

PRACTICA PROJECTE I

Descripcio:
Consisteix en la conceptualitzacio i elaboracié d'un preprojecte de publicitat interactiva, a partir del briefing lliurat als estudiants.
La soluci6 proposada pels alumnes haura de complir amb una série d'especificacions fixades en I'enunciat.

Objectius especifics:
Exercir com a directors d'art en un preprojecte, realitzant cadascuna de les parts que les compon.

Material:
Web.

Lliurament:
Veure sistema d'avaluacio.

Dedicacié: 90h
Grup mitja/Practiques: 90h

SISTEMA DE QUALIFICACIO

Projecte de I'assignatura:

- Analisi i definicid estratégica: 25% de la nota final

. Concepte creatiu i concepte visual: 25% de la nota final

- Presentacio publica del projecte: 20% de la nota final

- Memoria explicativa del projecte creatiu: 20% de la nota final
- Participacio i actitud d'aprenentatge 10% de la nota final
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