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METODOLOGIAS DOCENTES

Aprendizaje basado en proyectos.

Trabajo individual y en equipo, con coordinacion y distribucion de tareas para facilitar el desarrollo del proyecto. Los estudiantes
progresan aplicando los conocimientos aprendidos en las diferentes materias del curso, buscan la informacién que necesitan,
consultan al profesor de proyectos y a los profesores de las otras materias y aprenden nuevos conocimientos y recursos aplicables al
proyecto.

Una parte del trabajo se desarrolla durante las clases, y en ese caso el trabajo es orientado y supervisado por el profesor. Otra parte
se desarrolla en equipo, dentro de las horas de clase o bien durante horas de trabajo auténomo. Finalmente, otra parte es de trabajo
individual para la posterior puesta en comun.

-Tutoria grupal, explicacién de los materiales que se proporcionan y plan de trabajo.
-Trabajo auténomo.
Los estudiantes trabajan de manera auténoma, fuera de las horas de clase, estudiando, leyendo, resolviendo ejercicios o problemas,

desarrollando practicas.

-Redaccidon de informes, presentacion publica y defensa de las conclusiones extraidas y realizacién de pruebas de evaluacién.

OBJETIVOS DE APRENDIZAJE DE LA ASIGNATURA

Conocimientos
Identificar conceptos basicos relacionados con las organizaciones.

Habilidades o destrezas

Disefiar y desarrollar diferentes proyectos de disefio digital y multimedia, que cubren ambitos tan diversos como el disefio centrado en
el usuario, un proyecto publicitario y los videojuegos.

HORAS TOTALES DE DEDICACION DEL ESTUDIANTADO

Tipo Horas Porcentaje
Horas grupo mediano 18,0 12.00
Horas aprendizaje auténomo 90,0 60.00
Horas grupo grande 30,0 20.00
Horas actividades dirigidas 12,0 8.00
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Dedicacion total: 150 h

CONTENIDOS

Gestion de proyectos

Descripcion:

Gestion del proyecto.

Software para la gestion de proyecto.

Flujos de comunicacién y reuniones en el desarrollo de un proyecto. Gestidon de un proyecto

Objetivos especificos:

Comprender los conceptos y principios de la gestidon de proyectos multimedia.

Conocer las fases de desarrollo de un proyecto multimedia, las actividades, tareas y los documentos que se generan en cada fase.
Elegir de manera correcta las herramientas y procedimientos necesarios para el desarrollo de los proyectos.

Elaborar la memoria del proyecto desarrollado.

Participar en el trabajo en equipo y colaborar, una vez indicados los objetivos y las responsabilidades colectivas e individuales, y
decidir conjuntamente la estrategia que se debe seguir.

Después de identificar las diferentes partes de un documento académico y de organizar las referencias bibliograficas, disefar y
ejecutar una buena estrategia de blsqueda avanzada con recursos de informacidn especializados, seleccionando la informacion
pertinente teniendo en cuenta criterios de relevancia y calidad.

Dedicacioén: 25h
Grupo mediano/Practicas: 10h
Aprendizaje auténomo: 15h

Metodologia del encargo publicitario

Descripcion:

2.1. Briefing

2.2. Plan, Naturaleza y contenido
2.3. Marca y conceptos afines
2.4. Benchmarking

2.5. DAFO

2.6. El nuevo consumidor

2.7. Publico objetivo

2.8. Objetivos

2.9. Estrategia

Objetivos especificos:
Clase de introduccidn tedrica, elaboracién de grupos y busqueda de antecedentes, clase de introduccién tedrica y trabajo en
equipo para la seleccion del producto /servicio / cliente.

Dedicacién: 22h 30m
Grupo mediano/Practicas: Sh
Aprendizaje autonomo: 13h 30m
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Guion

Descripcion:

3.1. Storyline

3.2. Sinopsis

3.3. Localizaciones

3.4. Personages

3.5. Seleccién de recursos publicitarios
3.6. Desarrollo del perfil de personajes
3.7. Escaleta

3.8. Guidn técnico

3.9. Guiodn literario

3.10. Storyboard y cierre del guion definitivo

Actividades vinculadas:
Clase de introduccidn tedrica y trabajo en equipo

Dedicacidén: 20h
Grupo mediano/Practicas: 8h
Aprendizaje auténomo: 12h

Realizacion y Montaje

Descripcion:

4.1. Pre-produccion
4.2. Produccion

4.3. Post-produccion

Actividades vinculadas:
Clase de introduccién tedrica y trabajo en equipo

Dedicacion: 82h 30m
Grupo mediano/Practicas: 25h
Aprendizaje autonomo: 57h 30m

SISTEMA DE CALIFICACION

15% Presentacion parcial

15% Produccién

15% Briefing

15% Postproduccién

30% Proyecto final

10% Asistencia y participacion en clase

Las acciones irregulares que pueden conducir a una variacién significativa de la calificacién de uno o mas estudiantes constituyen una
realizacién fraudulenta de un acto de evaluacion. Esta accién comporta la calificacién descriptiva de suspenso y numérica de 0 del
acto de evaluacién ordinaria global de la asignatura, sin derecho a reevaluacion.

Si los docentes tienen indicios de la utilizacidon de herramientas de IA no permitidas en las pruebas de evaluacién, podran convocar los
estudiantes implicados a una prueba oral o a una reunién para verificar la autoria.
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NORMAS PARA LA REALIZACION DE LAS PRUEBAS.

La evaluacion sera individual. Cada estudiante tendra sus propias notas, independientemente de las notas de los otros componentes
del grupo.

Aspectos a tener en cuenta en la evaluacion:

Respecto a los contenidos

a) Guion: trabajar las diferentes etapas que componen el proceso de creacion de un guidn, elaboracién de los documentos que
integran el guién completo del audiovisual, claridad y coherencia de la planificacién y el orden de los contenidos.

b) Gestién del desarrollo del proyecto: Organizacién y coordinacion del equipo, proceso de toma de decisiones, documentacion del
proyecto, diario del desarrollo del proyecto.

c) Creatividad/Direccion de arte: capacidad de elaborar contenidos creativos y originales, coherentes con lo que se requiere para
completar el proyecto. Justificacion del logotipo y de la imagen general de la marca.

Respecto al desarrollo del proyecto:

a) Organizacién y coordinacion de los diferentes apartados del trabajo.

b) Organizacién de la documentacién recogida.

c) Disponibilidad de los diarios del Proyecto (grupo e individual).

d) Respuesta a las sugerencias de los profesores.

e) Presentacion y defensa del proyecto (memoria, presentacion electrdnica, etc.).

Presentacion en las sesiones de evaluacion

a) Para las sesiones de evaluacién los alumnos del grupo de trabajo han de preparar una presentacién en formato Power Point (.ppt)
para apoyar sus explicaciones.

b)La presentacion oral se repartird entre el grupo de trabajo y en ella han de participar todos los componentes del grupo. A cualquiera
de los miembros del grupo de trabajo, a titulo individual, se le podra pedir que aclare aspectos relacionados con el desarrollo del
Proyecto.

c) No esta permitida la lectura de textos.

d) La presentaciéon ha de seguir las orientaciones dadas en clase. Esta de ha de ensayar previamente, para mejorar su desarrollo y
ajustarse a los tiempo establecidos.
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