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PROFESSORAT

Professorat responsable: ENRIQUE MONTE MORENO

Altres: Primer quadrimestre:
ENRIQUE MONTE MORENO - 11

CAPACITATS PRÈVIES

Cap

REQUISITS

Coneixements d'algebra lineal i probabilitat

METODOLOGIES DOCENTS

classes de pissarr, treballs individuals i simulacions en python

OBJECTIUS D'APRENENTATGE DE L'ASSIGNATURA

L'objectiu d'aquest curs és formar als estudiants en la comprensió de les tècniques i eines per a la descripció de les xarxes socials i la
web. El curs ensenyarà les tècniques per ordenar (ex. Pagerank de Google per a pàgines web), sistemes de recomanació (ex.
Recomanacions tipus amazones), subhastes d'anuncis (per exemple Googles adwords), trobar de persones influents en les xarxes
socials, trovar comunitats en les xarxes socials i similituds entre textos (ex. semblançes en continguts de blogs). A més, es dissenyarà
en python un cercador a la web, i després es crearà el graf social i s'aplicaran de forma pràctica les tècniques explicades en teoria.

HORES TOTALS DE DEDICACIÓ DE L'ESTUDIANTAT

Tipus Hores Percentatge

Hores aprenentatge autònom 86,0 68.80

Hores grup petit 13,0 10.40

Hores grup gran 26,0 20.80

Dedicació total: 125 h
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CONTINGUTS

Sistemes d'ordenació per rellevancia

Descripció:
Descripció dels algorismes per ordenar per rellevancia pàgines web. Algoritmes per a grafs fets d'enllaços entre pàgines:
Pagerank de google i HITS. Exemples pràctics.

Objectius específics:
Entendre les equacions de pagerank de google i hits desde diferents punts de vista; flux en graf, passeig aleatori, probabilitat de
visita d'un node.
Entendre exemples d'aplicació.

Activitats vinculades:
Entregable individual.
Pràctiques de laboratori

Dedicació: 15h
Grup gran/Teoria: 6h
Grup mitjà/Pràctiques: 3h
Aprenentatge autònom: 6h

Xarxes Socials com grafs

Descripció:
Les tècniques per trobar persones influents i de les comunitats en grafs. Les propietats específiques dels grafs de tipus Twitter i
grafs de tipus facebook.
Exemples pràctics.

Objectius específics:
Entendre les tècniques per realitzar la partició de grafs en comunitats, tècniques per trobar nodes d'influència, tècniques per
modelar els efectes de propagació de la informació de forma viral.
aplicacions pràctiques

Activitats vinculades:
Entregable individual.
Pràctiques de laboratori.

Dedicació: 15h
Grup gran/Teoria: 6h
Grup mitjà/Pràctiques: 3h
Aprenentatge autònom: 6h

Similitud entre textos per significat. Aplicat a twitter i blogs

Descripció:
Modelització de textos amb la técnica 'Bag of words', stemming and la matriu 'word-term'. Descripció de la técnica Latent
semantic analysis.
Aplicació a dades baixades de twitter i blogs.

Activitats vinculades:
Entregable individual.
Pràctiques de laboratori.

Dedicació: 15h
Grup gran/Teoria: 6h
Grup mitjà/Pràctiques: 3h
Aprenentatge autònom: 6h
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Sistemes de recomanació. Casos Amazon i Netflix

Descripció:
Descripció dels sistemes de recomanació basats en col·laboració i en contingut. Descripció dels diferents sistemes de
recomanació; amazon, Netflix.

Objectius específics:
Ser capaç d'adaptar els mètodes generals de sistemes de recomanació a situacions específiques.

Activitats vinculades:
Entregable individual.
Pràctiques de laboratori

Dedicació: 10h
Grup gran/Teoria: 4h
Grup mitjà/Pràctiques: 2h
Aprenentatge autònom: 4h

Subhastes de publicitat en línea. Cas Google Adwords.

Descripció:
Descripció dels sistemes per fer les subhastes d'anuncis en línia. Resum del sistema de subhastes Vickrey per adwords de google.

Activitats vinculades:
Entregable individual.
Pràctiques de laboratori

Dedicació: 10h
Grup gran/Teoria: 4h
Grup mitjà/Pràctiques: 2h
Aprenentatge autònom: 4h

SISTEMA DE QUALIFICACIÓ

Avaluacions individuals:40%
Examen final:60%
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