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Guía docente
205062 - 205062 - Diseñando Productos Innovadores y de
Negocios

Última modificación: 19/04/2023
Unidad responsable: Escuela Superior de Ingenierías Industrial, Aeroespacial y Audiovisual de Terrassa
Unidad que imparte: 758 - EPC - Departamento de Ingeniería de Proyectos y de la Construcción.

Titulación: MÁSTER UNIVERSITARIO EN INGENIERÍA INDUSTRIAL (Plan 2013). (Asignatura optativa).
MÁSTER UNIVERSITARIO EN INGENIERÍA AERONÁUTICA (Plan 2014). (Asignatura optativa).
MÁSTER UNIVERSITARIO EN INGENIERÍA ESPACIAL Y AERONÁUTICA (Plan 2016). (Asignatura optativa).

Curso: 2023 Créditos ECTS: 3.0 Idiomas: Inglés

PROFESORADO

Profesorado responsable: Gonçalves Ageitos, Maria

Otros: Cusido Roura, Jordi

METODOLOGÍAS DOCENTES

La metodología docente inluye clases magistrales,  ponencias invitadas,  aprendizaje basado en casos y aprendizaje basado en
proyectos.
Los estudiantes participaran en un proyecto innovador en equipo y trabajarán para desarrollar una propuesta de negocio disruptivo
que será implementada en seis semanas.

OBJETIVOS DE APRENDIZAJE DE LA ASIGNATURA

El curso "Diseñando productos innovadores y de negocios" tiene como objetivo introducir las metodologías principales para promover
la innovación, el desarrollo de productos y la capacidad emprendedora.

HORAS TOTALES DE DEDICACIÓN DEL ESTUDIANTADO

Tipo Horas Porcentaje

Horas grupo grande 16,5 22.00

Horas grupo pequeño 10,5 14.00

Horas aprendizaje autónomo 48,0 64.00

Dedicación total: 75 h
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CONTENIDOS

Módulo 1: Metodologías de innovació disruptivas.

Descripción:
Definición del concepto de innovación disruptiva y las principales metodologías de innovación, breve repaso de contenidos y
profundización en: open innovation, blue ocean strategy.

Actividades vinculadas:
Clase teórica.
Ejercicios de clase.

Dedicación: 14h
Grupo grande/Teoría: 6h
Aprendizaje autónomo: 8h

Módulo 2. Diseño centrado en el cliente. Design thinking.

Descripción:
Metodología de diseño basada en la empatía con el usuario-cliente. Se trabajará la definición del proceso, métodos creativos,
borradores, prototipos para empatía y "story telling".

Actividades vinculadas:
Clases de teoría.
Ejercicios de clase.
Trabajo en equipo.

Dedicación: 12h 30m
Grupo grande/Teoría: 2h 30m
Grupo pequeño/Laboratorio: 2h
Aprendizaje autónomo: 8h

Módulo 3: Gestión Agile.

Descripción:
Se presentarán las principales metodologías de gestión de proyectos de innovación, concretamente SCRUM, Design Sprint.
Produndizaremos en las herramientas y metodologías que permiten la gestión y priorización de actividades, se tratará la gestión
de equipos de innovación.

Actividades vinculadas:
Clases de teoría.
Ejercicios de clase.
Trabajo en equipo.

Dedicación: 12h 30m
Grupo grande/Teoría: 2h
Grupo pequeño/Laboratorio: 2h 30m
Aprendizaje autónomo: 8h
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Mòdulo 4: Modelo de negocio y Value Proposition Design.

Descripción:
El modelo de negocio es el que definirá cómo obtenemos beneficios de cualquier innovación, empleando el Business Model
Canvas. La Value Proposition Design es una metodología que permite validar las necesidades, beneficios e inconvenientes para el
cliente.

Actividades vinculadas:
Clases de teoría.
Ejercicios de clase.
Trabajo en equipo.

Dedicación: 12h
Grupo grande/Teoría: 2h
Grupo pequeño/Laboratorio: 2h
Aprendizaje autónomo: 8h

Módulo 5: Lean Start-Up, validación del producto y modelo de empresa.

Descripción:
Introducido por Eris Ries, Lean Start-Up es una de las principales metodologías para validar nuestro diseño de producto y modelo
de empresa, complementado con la nueva metodología Testing Business Ideas.

Actividades vinculadas:
Clases de teoría.
Ejercicios de clase.
Trabajo en equipo.

Dedicación: 12h
Grupo grande/Teoría: 2h
Grupo pequeño/Laboratorio: 2h
Aprendizaje autónomo: 8h

Módulo 6: Integrated Methodologies.

Descripción:
Se realizará una revisión de las metodologías presentadas mostrando un proceso consolidado de impulso de la innovación
disruptiva. Se realizará un apunte de la norma EFQM 2020 en la cual se toma la innovación como eje principal para una empresa
de calidad.

Actividades vinculadas:
Clases de teoría.
Ejercicios de clase.
Trabajo en equipo.

Dedicación: 12h
Grupo grande/Teoría: 2h
Grupo pequeño/Laboratorio: 2h
Aprendizaje autónomo: 8h

SISTEMA DE CALIFICACIÓN

La evaluación se basará en:
* Participación en clase y ejercicios (30%)
* Ejercicios fuera del aula (30%)
* Resultado del proyecto y presentación (40%)
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