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Weblogs SL Social Media SL

Weblogs SL es la mayor red de blogs de  ggcial Media SL se divide en 2 areas:
Europa y Latam. Cuenta con mas de 40

publicaciones propias que generan mas  Comercializa los espacios publicitarios
de 15 millones de usuarios Unicos de los medios de Weblogs SL.
mensuales.

— Desarrolla proyectos para marcas, como
Estamos entre los 500 grupos editoriales pjogs, social media management,

mas importantes del mundo segun produccion audiovisual, PR y eventos.
comScore. El QUINTO en Espafa.




ﬂWeblogsSL

)04 Weblogs fue pionera en lanzar la primera red de b

anol, la mayor red de blogs en Europa y Latinoamé

00 de 250 editores en el equipo editori

stas mensuales




Hemos creado marcas comao...
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La comucacion se ha
expandido

Hay diversificacion de medios. Hay que
estar en todas partes como MARCA.
As| es nhecesaria la comunicacion 360

grados
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CREATED BY THE COOL HUNTER

McFANCY




Cambios en la sociedad

Globalizacion.

igitalizacion.
ERDIGITILIZACION
utura ano 97)




DEMOCRATIZACION
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La victoria de |lo subjetivo

« Antes: objetividad de la noticia.
Busqueda de la verdad. Ahora no.
Busqueda de la reafirmacion o de la
opinion

« Ahora no se pide objetividad si no
ideologia y tomar partido




Moda siempre ha sido asi.
ué pides a una revista de moda
elecciones absolutamente

mente lo que le gus




e Todo ello lleva a la

estandarizacion de
las revistas: todas
beben de las
mimas fuentes.
Corta y pega. 'y v R
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ESTA DE
PROMOCION
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ILITAR DELUXE - . .

LA FALDA QUE FUNC!ONA
DE LA OFICINA A LA FIESTA

~iEspectacular!
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Periodismo de moda y de deporte:
ariodismo? |

de frescura-cercania.

a los poderes




Aunque si que ha habido periodismc
2 investigacion (IKEA o NIKE), |

nién ha habido mucha pleite

itores sonadores del anti
) fueron cambiant




El auge del fashionismo

e En los 90: si fashion no victim: contra el
exceso de los 80.

 Auge del minimalismo y pasar
desapercibido. Vas, pero como si no

vas.
e Nace el fashionismo-fashionista.




Fashionista

Disfrute de la mod
sin complejos
Moda y cultura se
identifican
EXxpertos en m

Amateurs C
profesio
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Aparicion BLOGS

Clonados vy pillados: la fiebre del lecpardo by .
Zara, 3o era Stella McCartney? Exp|03|on de blogs

ot et hage o 3 Comeraarios de mOd a.
Personalidad

Gustos asequibles-
moda de |la calle
(zara 2004)

Dicen lo gL
dice+ Co




Aparicion BLOGS

 The Blonde Salad.
segun Women’s
wear Dally ha
ganado mas de 8
millones de ddlares
en 5 anos. Tiene
mismo trafico que
sOlo la web de
VOGUE Espana.




Las webs comunitarias

« Hay webs como oo e
P0|yvore O LWAM‘MIMM
Look.nu que
estan dando

ontenidos

tantemente
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PROBAR Y CONTAR

En belleza: De la
ndp a: contamos
de primera mano
— las pruebas de
' productos que .
@ Helen G. Lazarev:
Habla a la lectora
como si fuera una
amiga




LA PRESCRIPCION DIRECTA

asos Como ganan dinero/
0 MUJER | HOMBRE DE qué viven: de
prscripcion directa

L3N Por pagoy de

~® | afiliacion a traves de
( = webs. Nacen nuevas

F8 |8 B marcasy negocios

= |q 'R con este sistema:

_ ASOS NET-A-PORTER

\ FREE PEOPLE







MEDIAMORFOSIS

ELLE
Las revistas anaden o0
blogs en sus webs. -

Anaden Foros.

RRSS (como Ty‘d S Zd P ?:S la
de

cualquier marcay
medio)

Las

modelos/actrices

tienen un rincon Fuera mangas
d c') N d e d arse Trancuilas, 1o 65 que ahor tghis que oortinselos & todos westros abrigos y

chaquetas. Este otofio llega con fuerza una prenda que lleva algan tiempo llamando

p u b I I Cld ad Se a las puertas de nuestro armario: el chaleco. Pero es |a tipica tendencia gue nunca

sabes muy bien cémo ponértela, con qué combinarla, en qué tipo de look

Crea u n Q U I D P RO encajarla... En el recopilatorio de esta semana recordamos algunos locks de Paula

con chaleco para daros unas cuantas ideas y para que elijais el modelo que mas os

QUO
PAILLETTES: un moedelo perfecto para lucir en un look casual como este con
Afiliacion

Brand content

MODA PASARELAS BELLEZA STARSTYIE DECO LVING GOURMET VIAJES LOVE ASTRO REVISTA BIOGS VIDEOS TIEMDA

by Paula Echevarria

vaqueros y camisa, o también por la noche en outfit manocolor en negro.
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marca es el me




ANTES

 Ante |la aparicion de la tv: El medio es
el mensaje: Medio y mensaje
funcionan a la par: las herramientas y
la forma de un mensaje lo convierten

en lo que es. En contenido depende
del medio.

Marshall McLuhan




HOY

e Ante |la aparicion de Internet. Segun
Pedro J. Ramirez: La marca es el
mensaje porque el soporte ya no es el
medio. Es la marca la que desarrolla
los atributos ideologico y estéticos que
determinan la relacion de confilanza
con los lectores (...) Lo importante es
saber cOmo atraer a los lectores.

y a los clientes.




La marca es el medio

« WEB
e BLOG
e REDES SOCIALES

Los usuarios prefieren que comunicarse con las
marcas a traveées de las Redes Sociales No
email, no correo... acoso).

Antes las marcas miraban desde arriba-ahora
miran cara a cara: de tu a tu. Perfil amistoso.




OWN MEDIA

Proplo medio de ComunlcaC|on

JLbBhnERRRES
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YEL
LAS MEJORES CREMAS PARA TUS MANOS (PARTE 1) " G‘}?EH?&‘]’, 3




PAID MEDIA

Buscas un medio y alli hueco para tu marca y comunicar
lanzamiento puntual/accion. Muy importante para grandes
marcas internacionales. Intentar comunicacion 360 grados
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ERANED MEDIA

 RRPP. Eventos con bloggers. Envio de productos para testar
(en belleza muy importantes. Mejores y peores practicas. Mas

limpias/menos limpias.

4




EARNED MEDIA

':4 ba

es lo que necesita la marca.
También videobloaaers.
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. e HACIA FOTOS CON UNA
——— - CAMARA MEDIOCRE.
== 3 AHORA TENGO UNA

| i SEMIPROFESIONAL"

Fink Mails!

TODOS FORMAMOS
AHORA UN ECOSISTEMA
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SEIS BLOGS porn st ol “AL PRINCIPIO ME
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Fink Mails!

TODOS FORMAMOS
AHORA UN ECOSISTEMA
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Postpublicidad

OSTPUBLICIDAD de Daniel =, & =%
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Recomiendo algunas web-
newsletter:

ontrol/Estrategias
0 de Creativos
ota Socialmedia




