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Somos un estudio de
que trabajamos para un futuro
inteligente, prospero y sostenible.

Nos aliamos con las organizaciones del
manana, ayudandolas a

mediante
aptitudes y capacidades cientificas, creativas y
estratégicas.

www.inedit.barcelona




inedit. Qué hacemos?

Estrategia, modelos de negocio y
escenarios futuros

Cadenas de valor

) eco)diseno de
sostenible (eco)

productos y servicios

Cuantificacién y comunicacion
ambiental

inedit



Economia Circular






Economia Circular | ... 1os recursos son cada vez mas caros

«El pronunciado aumento de precio de las commodities desde el
ano 2000 ha eliminado todas las reducciones reales de precio
del siglo XX»

(McKinsey Commodity Price Index (anos 1999 - 2001 = 100))'
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1 Based on arithmetic average of 4 commodity sub-indeces: food, non-food agricultural items, metals and energy.

FUENTE: Grilli and Yang; Pfaffenzeler; Banc Mundial; Fons Monetari Internacional; Organitzacié per a la Cooperacié i el Desenvolupament Economic; UN
FAO; UN Comtrade; Ellen MacArthur Foundation.



¢:Como preservar el valor

de los recursos durante
el mayor tiempo

posible?




La economia
circular



Conceptos de Economia Circular

Recursos materiales,

Afecta toda la cadena de energéticos, agua, emisiones,
valor (incluyendo el servicios, informacién,
ciudadano consumidor). personas, territorio.

Es un moc%@ economico orientado al logro de
sistemas de produccion y consumo mas
eficientes y resilientes, que preserven los recursos
dentro de un ciclo continuo y optimicen su valor.

Transformacion del modelo de
) . Aprovechando las
extraer, fabricar, usary tirar a ) :
oportunidades de negocio
un modelo con cadenas de : .
derivadas del nuevo paradigma
valorenredy : .
, desde la perspectiva social,
cerradas/circulares en la . )
econdmica y ambiental.

medida de lo posible.



Entorno biofisico

MATERIAS
PRIMAS

FABRICACION

Materiales,
componentes,
productos

VENTAY
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Entorno biofisico



Entorno biofisico
Ecodisefo y ecoinnovacion
Nuevos modelos de negocio

Ciclo tecnolégico
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Entorno biofisico

Ciclo biolégico
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MATERIAS L g Compostaje
PRIMAS Digestion anaerebia
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Materiales, Biogas
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VENTAY Biogas
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Entorno biofisico

Biogas




Conceptos de Economia Circular | Colaboracion multiagente

Estrateéigia i visio
col-lectiva de futur

Gran empresa

PIMEs

Ciutats / regions i
governanga

Centres de
coneixement

P Marc estatal /
< europeu

Sector /@ @ 0V % anamaee=

financer
Consumidor



Servitizacion



De la venta de producto al servicio

La servitizacion es el proceso por el cual al servicio se le da un
papel cada vez mas importante en el modelo de negocio de las
empresas manufactureras. Ademas de - y a veces a expensas de -
las ventas de productos y maquinas tradicionales.

El servicio pasa de ser un elemento de coste a una oportunidad
para ofrecer un mejor servicio para el cliente y, por tanto, generar
ingresos adicionales. Ademas, ello puede contribuir a una
economia mas circular.



De la venta de producto al servicio

Los clientes pagan
por el uso y el acceso
a los productos. Por

Servicios orientados ejemplo compartir Servicios orientados
coche o lavanderias.
al producto al resultado
ﬂ ®§ “~-®

El producto es el Servicios El pago se orienta a los
objeto del servicio. orientados al resultados cumpliendo
Los servicios tipicos uso/acceso una cierta necesidad.
de esta estrategia son Por lo tanto, es
el servicio postventa y importante que la
la reparacion. empresa que ofrece el

servicio sea lo mas
eficiente posible para
asegurar un buen
margen de beneficio.



De la venta de producto al servicio

TCO (Total Cost of Ownership):

Costes directos e indirectos asociados a un producto. En conjunto,
nos indican el desembolso del usuario para satisfacer una
necesidad.

Post-Sticker Shock

Automobile expenses only start in the showroom. The annual cost of owning a new mid-sized

sedan can easily top $9,000.
9 0
Ownership cost per year: $9,151° 39 /0 9 /0

11% 7%

Full- License, Depreciation Finance Cost per mile x
coverage  registration, charge 15,000 miles
g 9 $3,536 9

.T»i;scr)a;o $tgx<;so $831 $3164

* Greater than 100% due to rounding Source: AAA



De la venta de producto al servicio

Socios
clave

&

Actividades
clave

Recursos
clave

il

Propuesta
de valor

i
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Relacion
conel
cliente
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Segmentos
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Estructura de costes
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De la venta de producto al servicio

El proceso de servitizacion es progresivo: no dejamos de vender
producto para pasar a ofrecer solo servicios.

- e

' 4 )
. NUEVOS '
MODELOS l
DE NEGOCIO

VENTAS DE
PRODUCTO

VENTAS DE
PRODUCTO

Maximizacion del uso

mehnos unidades



La servitizacion aporta valor anadido a las
actividades productivas.



Casos de
servitizacion
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La servitizacion alinea intereses de la
compania, del cliente y del planeta.
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Inédit

smart, successful
& sustainable



