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ENRIC CARRERA GALLISA DIRECTOR DEL INTEXTER

“La innovacion
en el textil
no debe ser por
cantidad, sino

por calidad”

Merceé Boladeras

| profesor e investi-

gador del campus de

la UPC, Enric Carre-

ra Gallissa, ha asu-

mido este curso la

direccién del Institut
d’Investigacid i Cooperacid Textil
(Intexter), un centro de la Univer-
sitat Politecnica de Catalunya
(UPC) con sede en Terrassa y con
mis de cincuenta afios dedicado al
andlisis, la investigacion y transfe-
rencia de tecnologia del sector tex-
til. Carrera se ha propuesto mante-
ner el liderazgo del instituto, refor-
zar el vinculo empresarial frente a
las administraciones y “vender” a
las empresas que el principal reto
no estd en la cantidad sino en la ca-
lidad y en el reciclaje.

;Por qué se presento a la direccion
de Intexter de la UPC?

En mi caso particular se ha produ-
cido una coincidencia de disponi-
bilidad, responsabilidad institucio-
nal, ilusién y la experiencia en ges-
tién. Si hay un hilo conductor en mi
trayectoria, es la implicacién con
retos colectivos transformadores.

#Cémo presentaria el instituto de

“Llevamos trabajando
mas de medio siglo
en +D para mejorar
la competitividad

de las empresas, para
que afronten con
buena nota los
desafios tecnolégicos
y de sostenibilidad”

“Las prioridades de
las empresas no
siempre coincidien
con las lineas de
subvencion pablica.
Hay que ir de la mano
con el sector
industrial del textil
para convencer a las
administraciones de
las necesidades

que hay "

investigacién tan arraigado al
campus de la UPCy a la ciudad?
Somos un centro universitario de
investigacion y de transferencia de
tecnologia con 54 afios de expe-
riencia en el sector textil. En Cata-
lunya y el resto del Estado somos
pioneros en [+D del sector textil y
llevamos trabajando mds de medio
siglo para mejorar la competitivi-
dad de las empresas, ayuddndolas
aafrontar los desafios tecnolégicos
y de sostenibilidad que el siglo XXI
plantea.

¢Cudles son los puntos fuertes de
sus laboratorios de investigacion?
Nuestras fortalezas son tanto el ca-
pital humano como el material. Te-
nemos personas con una alta pre-
paracién y unos laboratorios equi-
pados con tecnologias de tltima
generacidn. Nuestro entorno aca-
démico, con la Escola d'Enginyeia
Industrial, Aeroespacial i Audiovi-
sual (Eseiaat) en el campus de la
Universitat Politécnica de Catalun-
ya (UPC) que nos acoge, es ideal
para abordar desde un enfoque
transversal la investigacién que ne-
cesita el sector textil. Uno de los re-
tos que tenemos por delante en los
proximos afios serd aumentar
nuesira masa critica para facilitar

Enric Carrera es ingeniero textil. urc

la captacién de recursos y mejorar
nuestra competitividad a la hora de
conseguir grandes proyectos de
I+D.

¢Puede enumerar algunos proyec-
tos relevantes en marcha?

Uno de ellos es “Morfeos. I Size
You”, (lo dimos a conocer a la pren-
sa). Es una aplicacién para mévil
que a partir de una foto frontal y la-
teral de nuestro cuerpo permite cal-
cular con total precision la talla de
las prendas. Ello permite eliminar
las devoluciones de prendas vendi-
das por internet debido a una mala
seleccion de la talla, También estd
“ECUVal’, relativo a un sistema de
depuracidn electroquimica de las
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aguas del proceso de tintura que
permite eliminar la contaminacion
y reutilizar el agua nuevamente en
posteriores tratamientos. En el
campo sanitario hemos participa-
do en la creacién de la “spin-off”
Cebiotex, dedicada a la obtencidn
de membranas formadas por na-
nofibras que actiian como sistema
de liberacidn de principios activos
para el tratamiento del cancer. Son
algunos ejemplos de nuestra labor.

Después de tomar posesién, sub-
rayé que quiere fortalecer la alian-
za con el sector textil.

No siempre las prioridades en la fi-
nanciacién puiblica de la investiga-
cién coinciden con las necesidades
particulares del sector textil. Por eso
tenemos que fortalecer nuestra re-
lacién con este sector industrial
para ir de la mano juntos y conse-
guir que estas necesidades queden
reflejadas de forma explicita en las
convocatorias de programas de in-
vestigacion. Nuestra capacidad
transformadora del sector textil no
vendrd dada por la cantidad de
nuestra actividad sino por su cali-
dad. No hay accién mds perturba-
dora, e incluso dirfa revolucionaria,
que una investigacidn de calidad.

También expresé que uno de los
retos del sector textil no es tanto
tecnolégico sino sostenible.

Efectivamente, el principal reto del
sector textil no es tecnoldgico sino
de sostenibilidad. El negocio textil

El textil,
referente

familiar

> Las telas, los tejidos, han
formado parte de Enric Carre-
ra Gallissa (Barcelona, 1955)
desde siempre. Su abuelo pa-
terno era sastre, su abuelo
materno, representante de
tejidos y su padre tenia una
pequefia fibrica de entrete-
las. “Respiré ambiente textil
por los cuatro costados”, dice
Carrera para quien fue total-
mente l6gico que optara por
la Ingenieria Textil, unos es-
tudios que hizo en Terrassa,
ciudad a la que después vol-
veria al cabo de diez afios, en
1987, para trabajar en el mis-
mo campus de la UPC como
profesor e investigador en el
sector de su especialidad. Su
maxima pasién es la ornitolo-
gia y subraya que le encanta
la observacién y fotografiar a
las aves. Llegé a esta aficién a
través de su interés por la na-
turaleza y la sosteniblidad.

se basa en fabricar y vender la ma-
yor cantidad posible de productos
textiles manufacturados de corta
vida titil con el fin de crear la nece-
sidad de comprar otros nuevos. La
moda es el paradigma de la obso-

lescencia planificada y percibida,
pero en un mundo finito, el creci-
miento del consumo de recursos
no puede ser infinito. Es necesario
un cambio de paradigma, que pasa
por la ecoeficiencia, la economia
circular y una creciente estrategia
de negocio basada mds en el servi-
cio y no tanto en la venta de pro-
ducto.

tPuede citar algin ejemplo?

En casa, por ejemplo, no necesita-
mos una lavadora, lo que necesita-
mos en realidad es ropa limpia. En
el futuro, las empresas de automo-
cidn no venderdn coches sino ser-
vicios de movilidad. Hay empresas
de moquetas textiles cuyo negocio
no consiste en la venta de este ma-
terial sino en un servicio de “ren-
ting” que te garantiza la renovacion
periddica del producto, La empre-
sa reaprovecha el material usado
para obtener nuevas moquetas ce-
rrando el ciclo de la materia. Esta
estrategia contribuye a la desmate-
rializacion y descarbonizacion de
la economia.

Z2Esta linea de trabajo, la sosteni-
bilidad, es la que piden las empre-
sas?

Lamentablemente, atin estamos en
la etapa de abordar solo la dimen-
sion ambiental de la sostenibilidad
para cumplir con la legislacién vi-
gente y evitar sanciones. Lo que
condiciona a las empresas son las
exigencias normativas. p



